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Ctvrté liberecké
Market/ing Café si
posviti na obsah.
Prinese zkusenosti
agentur, sveze se na
vlné hokeje

27.05.202411:21

V poradi jiz ¢tvrty liberecky meetup pro marketéry Market/ing Café si
posviti na téma obsahového marketingu. Je obsah stale kral? Odpovéd
na tuto zapeklitou otazku budou 30. kvétna od 19:00 hledat v DOKu Ctyri
marketéfi pivodem z agentur, firem i na volné noze. Zaméfi se na
strategickou rovinu a ptijdou i do detailu. Ukazi naptiklad, co jim
fungovalo v praxi u konkrétnich klientti nebo jak spravné nastavit tone
of voice komunikace.

Meetup Market/ing Café cili na vSechny marketéry a podnikavce z regionu, které zajima, jak
svuj byznys 1épe komunikovat zakaznikum. Pfinasi fe¢niky s dlouholetymi zkuSenostmi z
marketingové branze, z regionu i s celorepublikovym zabérem.

Pro Ctvrty dil vybrali pofadatelé ¢tverici vice nez povolanou. Market/ing Café otevie Tomas
Cibor ze $pickové marketingové agentury Boomerang Comunication. Obsahovému marketingu
se Tomas vénuje témert deset let. Na strategiich pracoval pro znacky jako 02 Czech Republic,
Volkswagen, SKODA AUTO a.s. nebo SPORTISIMO. V agentute doneddvna vedl strategicky tym,
a i diky tomu ma perfektni prehled o budovani velkych i malych znacek (nejen)
prostfednictvim obsahového marketingu.

Reprezentaci liberecké marketingové scény si vezme na starosti Leona Jencova, $éfka
marketingu digitalni agentury SMWORKS. Zaméfi na jeden konkrétni priklad z praxe. Ukaze,
jak agentura pomohla Klientovi s tvorbou obsahu a jak moc diilezité pti tom bylo znat cilovku.
Pfedstavi, co fungovalo, co naopak ne, jak se komunikace obsahu ménila v ¢ase a jaka
ponauceni z toho pro agenturu i klienty vyplynula.

Na viné hokejového Silenstvi se sveze i Market/ing Café. Jakou roli hraje obsah ve sportovnim
marketingu a Ze i hokejovy klub je de facto firma, kterd musi peclivé zvaZovat svoje limity,



vysveétli publiku Dominik Jakubec, obchodni a marketingovy feditel Bilych Tygrt Liberec.
Ctvefici doplni je$té jedna zajimava osobnost s velmi pestrym profesnim zabérem. Bude ji
divadelni rezisér Martin Tichy, jehoZ hry Pohadka o Raskovi nebo Pohadka o LIAZCE zna snad
kazdy liberecky rodic a priznivec Naivniho divadla. Martin je vSak nadto i Spickovy reklamni
textal a copywriter se zkuSenostmi s klienty jako naptiklad Air Bank, CEZ nebo Pilsner Urquell.
A praveé o tyto své zkuSenosti se ve Ctvrtek 30. kvétna vecer v DOKu podéli.

Meetupy Market/ing Café potadaji pro marketéry Agentura regionalniho rozvoje a Liberecky
kraj. Podporuji tim know how mistnich podnikateldi. ,,ProtoZe na vlastni o¢i vidim, kolik skvélych
ndpadil v Libereckém kraji dokdZeme vygenerovat. To je vsak jen jedna strdnka mince, ta druhd je
umét tyto ndpady realizovat, dobre komunikovat a ve findle prodat zdkaznikiim. S vypilovdnim
téchto dovednosti maji v regionu pomdhat prdvé akce tohoto charakteru,“ fika Jifi Ulvr, radni
Libereckého kraje pro resort hospodatského a regionalniho rozvoje, evropskych projektd,
tzemniho planovani a rozvoje venkova.
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