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Dalsi liberecke
Market/ing Café je
minulosti. Prineslo
zkusenosti a kvalitni
vymeénu nazoru
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Ocekavani, ze posledni kvétnovy ¢tvrtek bude v Kavarné DOK obsahovy
marketing vladnout v§emu, se naplnilo do puntiku. Cty¥i profesionalni
marketéri s dlouholetymi zkuSenostmi z marketingové branze z
regionu i s celorepublikovym zabérem nabidli osmdesatce
marketingovych pfiznivcii sviij pohled, zkusenosti a praktické tipy.

Meetup oteviel skvéle mitenou strategicky ladénou prednaskou Tomas Cibor z marketingové
agentury Boomerang Comunication. Ta publikum vedla k zamysleni mj. nad tim, jak se prave
diky dobré praci s hodnotnym obsahem da u cilové skupiny posunout z oblasti povédomi k
porozumeéni a prohloubit tak vyznam znacky. Tomas se stihl dotknout mnoha témat, ktera je
potieba dobfe rozmyslet, nez se do obsahového marketingu pustime, jako napt. téma znacky,
jaky obsah tvorit, jaka jsou nejlepsi média a jak mérit jeho dopad.

Poté se divaci ponoftili do praktické stranky véci a pod vedenim libereckého divadelniho
reziséra a $pickového copywritera Martina Tichého si hned na zacatku jeho vstupu s mottem
,Slova do pranice“ vyzkouseli jeho vlastni techniku psani a reflexe. Uvédomeéni, Ze slova jsou
jako obrazy a tikaji o nas, jaci jsme, si diky Martinovym nazornym ukazkam odnesl snad tplné
kazdy. UZitecné byly i dalsi velmi praktické tipy pri praci s Tone of Voice a tvorbé obsahu. Kazdy
tak mohl nacerpat spoustu podnétl pro vlastni tvorbu obsahu i pro situace, kdy zadava praci
externim copywriterim.

Leona JencCova, Séfka marketingu liberecké digitalni agentury SMWORKS, po pauze na
konkrétnim prikladu predstavila, jak agentura pomohla svému klientovi s tvorbou obsahu.
Ukazala, jak moc dileZité pti tom bylo opravdu poznat klientovu cilovku, jaké pieslapy byly
soucasti spoluprace, jak se komunikace obsahu postupné ménila a hlavné, Ze snad
nejdilezitéjsi je, umét se dobre ptat.



Roli obsahu ve sportovnim marketingu pak v samotném finale veCera

ptiblizil Dominik Jakubec, obchodni a marketingovy feditel Bilych Tygrt Liberec. Svij vlastni
vyrok, ze i hokejovy Klub je jen firma, pak nékolika nazornymi ukazkami perfektné
demonstroval. Ukazal, jakymi metodami se svym tymem obsah tvoii a jak s nim pracuje, jak
vnasi do marketingu Tygrt emoce a prozradil i to, Ze zadani zakazky agentufe namisto vlastni
produkce klubu mnohdy $etfi nejen ¢as jeho marketérd, ale ve vysledku i penize. Dominik tak
na hokejové viné udélal skvélou tecku za inspiraci nabitym vecerem.

Meetupy Market/ing Café potadaji pro marketéry Agentura regionalniho rozvoje a Liberecky
kraj. Podporuji tim know how mistnich podnikateldi. ,Jsem rdd, Ze je o marketingové akce stdle
vétsi zdjem a je to pro mé zndmka toho, Ze i v tomto tématu vytvdrime v regionu opravdovou
hodnotu, kterd se odrdzi v trvalém zdjmu,“ komentuje Jifi Ulvr, radni Libereckého kraje pro
resort hospodarského a regionadlniho rozvoje, evropskych projektd, izemniho planovani a
rozvoje venkova.
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