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Marketing Workshop
propojil v Meeting
pointu Lipo.ink
marketery s
podnikateli. Pomohl jim
k cennym aha
momentum
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Bezmala tficitka marketért dala hlavy dohromady a pomohla tfem
zastupclim regionalniho byznysu k nékolika cennym aha momentm. Tak
by se dal charakterizovat priibéh ¢ervencového Marketingového
workshopu, navazujiciho na ¢tvrty meetup Marketing Café s tématem
content marketingu. Oboji v Liberci porada Agentura regionalniho rozvoje
(ARR) spole¢né s Libereckym krajem.

Workshop vedli dva marketéfi, opirajici se o fadu zkusenosti z regionu. ,,Domaci“ Lukas Jokl z
Agentury regionalniho rozvoje ziskal marketingové ostruhy v Ceské mincovné. Po pfevzeti
novym majitelem se podilel na tvorbé a komunikaci nového brandu jabloneckého vyrobce
obéznych a pamétnich minci. David Pors ptinesl naopak agenturni zkusenost. V regionu v roce
2005 zalozil a dodnes tidi digitalni agenturu SMWORKS. V souc¢asnosti se ji snazi posouvat od
digitalu smérem k poskytovani komplexnich marketingovych sluzeb.

,Podstatou setkdni je oteviené diskutovat problémy, které v oblasti marketingu a komunikace pdli tfi
mistni firmy. Zapojit se s ndzorem mohou vsichni posluchaci z fad mistnich marketért. Vznikd tak
pestrd smésice ndzorti a thli pohledu na moznd reseni,“ fika Lukas Jokl z ARR. ,,V tomto pripadé
jsme se ponorili i do brandingu a z ného vyplyvajici strategie. A minimdlné u jednoho ze zadavatelil
Slo vice o konzultace nad samotnym produktem, ktery by chtél komunikovat do svéta. Kazdopddné
byly vsechny tfi pfibehy zajimavé a vérim, Ze se ndm podarilo je sprdvné nasmerovat,“ dopliuje z
David Por§ z SMWORKS.

Co konkrétniho jsme na workshopu probirali?
Mjolk, architektonické studio Liberec

S prvnim zadanim prisli libere¢ti Mjolk architekti, znami pro svij charakteristicky rukopis,



ktery v minulosti otiskli napfiklad do mnohych ceskych rozhleden. Pfed nedavnem pak ziskali
prestizni Grand Prix Architektl za realizaci firemniho sidla Kloboucké lesni. V jejich hledacku je
momentalné sluzba, ktera mensim a stfednim obcim nabizi projekty bytovych domt na miru.
Vychdazi z niterné touhy zakladatelt studia kultivovat v Cesku vetfejny prostor.

Celi vSak kli¢ovym vyzvam, jako je ujasnéni komunikace smérem k cilové skupiné starostl a
zastupiteld nebo srozumitelna definice zamyslenych sluzeb. Z{stava potfeba zachovani esence
znacky, ktera chce byt atraktivni nejen pro mésta a obce, ale i pro movitou klientelu. Spole¢nou
diskusi jsme nesli v duchu zaméreni se na zptisoby, jak a kde cilovku oslovit a presvédcit o
dlouhodobé vizi a vyhodach nabizenych sluZeb.

Glassiteca

Druhé zadani do pléna prinesl zakladatel prvniho spin-offu TUL, spolec¢nosti Glassiteca. Ta
chce inovativnim zptsobem vyuzit stovky tun odpadniho skla a pfeménit jej do podoby
unikatni sklenéné plasteliny, vyuzitelné naptiklad v hydroponii nebo ve stavebnictvi.

Zadani smétovalo k byznysové potfebé najit spravné partnery a investory i k marketingové
komunikaci. BEhem diskuse jsme se shodli, Ze technologie ma obrovsky potencial. Jeji tviirci
vSak stoji pfed nelehkou vyzvou a prioritou by mélo byt predevsim spravné uchopeni produktu
a nalezeni takovych moznosti jeho vyuziti, které prinesou trhu nejvétsi pridanou hodnotu. Na
zakladeé toho pak lze postavit funk¢ni marketingovou komunikaci.

Svarog Buildings

Posledni zadani ptinesl stavarsky startup Svarog Buildings, ktery nabizi nejvyvazené;jsi
konstruké¢ni systém pro stavebnictvi z lokalnich materiald, jako je slama a dfevo. Tento systém
neni zavisly na globalnich logistickych fetézcich, je ekologicky a rychle se montuje, coz ptinasi
vyraznou financ¢ni isporu. Idealni predpoklady pro stavebnictvi budoucnosti.

Hlavni vyzvou zadavatell je dostat technologii k zakaznikiim mimo Ceskou republiku. Dal$im
velkym ofiSkem je zbavit potencialni zdkazniky strachil a pfedsudka, které jsou s pouzitim
slamy jako stavebniho materialu spojené. Z diskuse vzesla potfeba zamérit se predevsim na
propagaci tohoto projektu a edukaci v oblastech alternativnich stavebnich materialt. Naboju
maji tvlirci opravdu mnoho a podle Gcastniki diskuze je pohtichu malo vyuzivaji.

,,Praktickymi workshopy chceme fesit konkrétni problémy, ale také propojovat lidi, at uz se jednd o
zacinajici startupisty, zabéhlé podnikatele nebo marketéry. Ze zpétné vazby vidime, Ze to md v kraji
pozitivni dopad,“ dodava Jiti Ulvr, radni Libereckého kraje pro resort hospodarského a
regionalniho rozvoje, evropskych projektt, izemniho planovani a rozvoje venkova.

Market/ing Workshop v Liberci byl skvélou ptilezitosti k setkani, sdileni znalosti a navazani
novych kontaktl. Diskuse ukazaly, jak je pro ispésné projekty dilezité jasné komunikovat a
mit dlouhodobou vizi.

Tésime se na vas na pristich akcich a vétime, Ze si z téchto marketingovych aktivit odnasite
vzdy néco prospésného pro své podnikani.
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