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Konference Marketing
Masters prinesla do
Liberce prvni ligu
marketingu
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Marketéri z kraje pod Jestédem se v poloviné zafi dockali Spickové
konference témér v idealnim stfedu aglomerace Liberec — Jablonec nad
Nisou. Sest spikrt si na pédiu kulturniho centra Vratislavice 101010 piil
dne prihravalo témata od strategie a brandbuildingu pres obsah a
komunikaci po nejnovéjsi trendy v zakaznickém chovani.

,Konferenci Marketing Masters navazujeme na populdrni meetupy v DOKu. Na jare jsme si po roce a
ptil jejich pordddni fekli: ,Pojdme zkusit v Liberci udélat néco vétsiho'. Z ohlasti posbiranych v
poslednich dnech uz vime, Ze to byla trefa do cerného,“ fika Lukas Jokl z poradatelské Agentury
regionalniho rozvoje.

, VWtvorili jsme akci, za kterou se vyplati dojet z Prahy na sever. S naprosto mimorddnou atmosférou,
kterou v hlavnim méste nezaZijete,“ dodava Tereza Sipkova z marketingové agentury Parliamo.

Spikfi konference ji nazvali ,, Liberecky vajb*.
Brand, ktery dava smysl

Marketing Masters oteviel keynote spikr Pavel Cahlik, zakladatel konzulta¢ni spole¢nosti
jsemnaznacky.cz, pfedstavenim pravd a omyld brandbuildingu v Cesku. S publikem oteviené
sdilel vice ¢i méné bizarni nazory na firemni marketing, se kterymi se za dobu svého plisobeni
v oboru setkal.

, Vsimli jste si, ze marketingové funnely pripominaji vyobrazeni Dantova pekla? prohodil v
nadsazce, kdyz se dotknul tématu oblibenych nastroju. Poté myslenky nasméroval k popisu
,brandu, ktery dava smysl“. Podle Cahlika musi byt autenticky, konzistentni, rozlisitelny,
zapamatovatelny a efektivni.



Na jeho myslenky navazali Tomas Cibor z Boomerang Communication a Martin Brablec z
Obsahové agentury. Znacka by se podle Cibora méla

snazit stat vydavatelskym domem, pokud chce, aby ji zakaznici l1épe rozumeéli. Jak to udélat
poutavé, demonstroval na pfipadovych studiich Ceské spofitelny, Radegastu a dalsich.

Brablec kontroval piipadovkou malého brnénského fitness centra. Zacilil tak na posluchace,
ktefi nevladnou velkymi tymy ani astronomickymi rozpocty. Nadchnul je natolik, Ze mu po
konferenci prostfednictvim sité LinkedIn vzkazali, at ,,majitel fitka o¢ekava naval novych
zékazniki ze severu Cech®.

Zemfte Google?

Nahlédnout do zakulisi velkych agenturnich projektt dal na zac¢atku bloku komunikace Petr
Juran z agentury Cheil Czech. PtibliZil vznik i mechaniku kampané pro banku UniCredit
zaloZené na licenci k popularnim postavickam Mimond.

Lukas Vin$ pak predstavil zakulisi tvorby videomakert. Upfimné a bez prikras popsal, jak
vznikaji reklamni spoty, videoklipy i kratka videa, poradil, jak se vyznat v technikaliich,
cenovych relacich i jak 1épe tidit vztah klient — kreativec.

Oficidlni ¢ast Marketing Masters zakoncil druhy keynote spikr Robert Le Veneur rozborkou
internetovych trend, konkrétné v zdkaznickém chovani. Podle Le Veneura sméfujeme od
vyhledavani na Google k dotazovani se ChatuGPT a jemu podobnym jazykovym model@im.
,Ceka Google osud Nokie?* padlo sugestivné na zavér. Odpovédi bylo pokrleni ramen a strohé
konstatovani, Ze ,,existuje peékna fadka globalnich firem zalozenych v minulém stoleti, po
kterych dnes neni ani vidu ani slechu*.

Uplny zavér patfil tajemné bezejmenné prednasce v backstage Desitek. Strh se o ni lity boj. Kdo
se nedostal, tomu alespon ve foyer na dobrou noc zahral liberecky DJ DaRoot.

,,Skvéld zpétnd vazba i poptdvka tcastniki po dalsim ro¢niku je pro nds hozenou rukavici, kterou
mile rddi zvedneme,“ uzavtel Jiti Ulvr, radni Libereckého kraje pro resort hospodatského a
regionalniho rozvoje, evropskych projektti, izemniho planovani a rozvoje venkova.

Rady na zavér?
Z nacerpaného know-how si po konferenci vydestilujte deset bodd. Vrhnéte se zodpovédné na

tfi, které vam prinesou nejvétsi zisk. Své rozhodovani vsak neuspéchejte, nechte myslenky par
dni uleZet. A nebojte se od nynéjska rikat ne. Je to pilit vasi budouci efektivity.
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