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Sever je pritazlivy.
Centrala cestovniho
ruchu Libereckeho
kraje ma novou vizualni
identitu
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Centrala cestovniho ruchu Libereckého kraje pfedstavuje novou
vizualni identitu znacky Northern Bohemia, ktera bude v nasledujicich
letech zastfesovat komunikaci regionu smérem k domacim i
zahrani¢nim navstévnikim. Nova znacka vychazi z jednoduché, ale
silné myslenky: Sever je pfitazlivy. Pfedstavovaci video je dostupné zde.

»Centrala cestovniho ruchu ma po roce fungovani za sebou kus dobré
prdce. Prosla certifikraci, ma pripravenou strategii, kterou okamzité zacala
naplnovat. Cili zejména na zahraniéni navstévniRy, a to jak ze sousednich
zemi, tak i vzdalenéjsich destinaci. Nova vizualni identita je logickym
krokem, ktery umozni profesionalni prezentaci i po vizualni strance”, Fika
Kvéta Vinklatova, nameéstkyné pro kulturu a cestovni ruch Libereckého
kraje.

Znacka vznikla jako vysledek designérské soutéze, kterou CCRLK vyhlasila v zati 2025.
Osloveno bylo pét profesionalnich studii, jejichz ikkolem bylo vytvorit navrh nové vizualni
koncepce destinace, v¢etné loga, typografie a grafickych prvka, které budou organizaci
dlouhodobé reprezentovat. Dne 9. prosince 2025 byly vSechny navrhy prezentovany odborné
poroté v sidle Agentury regionalniho rozvoje v Liberci. Porota sloZena z nezavislych expert i


https://youtu.be/Lq9Gth1Jaos

zastupcl vyhlasovatele po peclivém hodnoceni vybrala jako vitézny navrh feseni studia
Bloomfield.

Nova identita Northern Bohemia pracuje s principem magnetismu — sever jako pol, ktery
pfirozené ptitahuje pozornost, energii i pohyb. Graficky systém stavi na vyrazné barevnosti,
jasné typografii a silném vizualnim principu, ktery umoznuje dlouhodobé a konzistentni

rozvijeni znacky napfic¢ vSemi komunika¢nimi kandly. Vizualni styl je navrzen tak, aby byl
sebevédomy, soucasny a snadno rozpoznatelny vdomacim i mezinarodnim prostfedi.

. Vytvorili jsme vizualni systéem, ktery neomylné ukazuje smer k severni ¢asti
Ceska. Pro turistickou destinaéni znacku s mnoha zajimavymi cili, krdsnou
prirodou a bohatou prumyslovou i uméleckou minulosti je prave
pritazlivost vystihujicim prvkem. Novy vizual navic ddva prostor pro
dlouhodobé Rreativni vyuziti a je zaroven velmi jednoduchy na pouzivani a
udrzbu,” dopliuje Vit Ryznar, CEO grafického studia Bloomfield.

Odborna porota u vitézného navrhu ocenila pfedevsim velmi vyrazny design systém a jasné
definovanou barevnost. Zdiraznéna byla také velkorysost jednotlivych aplikaci ve vztahu k
tématu destinac¢nich identit a schopnost systému fungovat v Sirokém spektru vystupd, od
online komunikace pres tiskoviny az po prezenta¢ni materialy v zahranic¢i. Navrh podle poroty
nejlépe naplnil predstavu zadavatele o silné a dlouhodobé udrzitelné identité, kterou lze dale
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rozvijet.

Nova vizualni identita bude postupné implementovana do v§ech komunikac¢nich vystupt
CCRLK, vCetné digitalnich kanald, prezentac¢nich materialQi, kampani i partnerské komunikace.
Cilem je sjednotit obraz regionu navenek a posilit jeho konkurenceschopnost na turistickém
trhu, zejména ve vztahu k zahrani¢nim trhtim, kde znac¢ka Northern Bohemia jasné vymezuje
geografickou i emocni pozici destinace.

,Vérim, Ze novd, svézi vizudlni identita vystihuje hodnoty severnich Cech a
bude fungovat i pro osloveni zahranicnich turista. Tésim se na vsechny
aplikace, zejméeéna na podobu noveého webu. Ale uz i prvni tisténé materialy
Jjsou velmi presvédcujici,“ doplnuje David Pastva, reditel krajské centraly.



Znacka Northern Bohemia tak otevira novou kapitolu prezentace regionu, ktera stoji na
sebevédomém vizualnim projevu a silném pribéhu pritazlivosti severu.



